BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan rumusan masalah
mengenai efektivitas pesan dakwah melalui akun Facebook
Pondok  Pesantren  Abdurrahman  Al-Fatih  terhadap
peningkatan pengetahuan keislaman masyarakat, dapat
disimpulkan bahwa pesan dakwah yang disampaikan melalui
Facebook efektif dalam meningkatkan pengetahuan keislaman
masyarakat. Pesan dakwah melalui Facebook memiliki
pengaruh yang positif dan signifikan terhadap pengetahuan
keislaman masyarakat.

Hasil tersebut dibuktikan dengan nilai t hitung sebesar
3,473 yang lebih besar daripada t tabel sebesar 1,66039 dan
nilai signifikansi sebesar 0,001 yang lebih kecil daripada 0,05.
Dengan demikian, Ho ditolak dan H, diterima. Nilai koefisien
regresi sebesar 0,219 menunjukkan bahwa setiap peningkatan

satu satuan pada pesan dakwah melalui Facebook diikuti



dengan peningkatan pengetahuan keislaman masyarakat
sebesar 0,219 satuan.

Nilai R Square sebesar 0,110 menunjukkan bahwa pesan
dakwah melalui Facebook memberikan kontribusi sebesar
11% terhadap pengetahuan keislaman masyarakat, sedangkan
89% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain yang tidak diteliti
dalam penelitian ini. Efektivitas tersebut didukung oleh
kesesuaian isi pesan dengan ajaran Islam, frekuensi unggahan,
kemudahan pesan untuk dipahami, dan daya tarik visual
konten. Dengan demikian, rumusan masalah penelitian telah
terjawab bahwa pesan dakwah melalui akun Facebook Pondok
Pesantren Abdurrahman Al-Fatih efektif dalam meningkatkan

pengetahuan keislaman masyarakat.

. Saran

Adapun saran yang dapat diberikan adalah:

1. Bagi Pengelola Akun Dakwah
Pengelola akun dakwah di Facebook diharapkan dapat
terus meningkatkan kualitas konten dakwah yang

disampaikan, baik dari segi isi maupun penyajian visual.



Materi dakwah hendaknya disampaikan menggunakan
bahasa yang sederhana, mudah dipahami, serta sesuai
dengan ajaran Islam agar dapat diterima dengan baik oleh
masyarakat.

. Bagi Masyarakat

Masyarakat diharapkan dapat memanfaatkan media sosial
Facebook secara lebih bijak dan positif, khususnya sebagai
sarana menambah wawasan serta pengetahuan keislaman.

. Bagi Peneliti Selanjutnya

Penelitian selanjutnya diharapkan dapat mengembangkan
penelitian ini dengan menggunakan variabel lain yang
berkaitan dengan media sosial dan dakwah, seperti
pengaruh media sosial terhadap perilaku keagamaan,
akhlak, atau motivasi beribadah masyarakat. Selain itu,
penelitian berikutnya juga dapat menggunakan media
sosial lain seperti Instagram, TikTok, atau YouTube untuk
melihat efektivitas dakwah digital pada platform yang

berbeda
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