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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

1. Dengan adanya kegiatan pengabdian masyrakat ini 

memudahkan para pelaku bisnis untuk menambah 

wawasan mengenai inovasi-inovasi dari produk 

furniture,dan juga inovasi dalam industri mebel tidak 

hanya tentang menciptakan desain baru atau 

meningkatkan efisiensi produksi, tetapi juga tentang 

bagaimana produk-produk tersebut dapat memberikan 

manfaat nyata bagi masyarakat. Dengan adanya 

pengabdian masyarakat, inovasi produk mebel dapat 

menghasilkan solusi yang lebih berkelanjutan, ramah 

lingkungan, dan memenuhi kebutuhan serta preferensi 

lokal. Melalui pendekatan ini, industri mebel dapat 

menjadi agen perubahan yang positif dalam 

memajukan perekonomian masyarkat setempat. 

2. Pemahaman penggunaan internet untuk melihat 

perkembangan furniture adalah bahwa meningkatkan 

literasi digital di kalangan masyarakat, khususnya para 

wirausahawan mebel, sangat penting untuk 

memaksimalkan potensi internet dalam mengakses 

informasi terbaru tentang tren dan inovasi dalam 

industri furniture. Pemahaman ini memungkinkan 

mereka untuk lebih responsif terhadap perubahan 

pasar, mengidentifikasi peluang bisnis baru, dan 
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mengadopsi praktik terbaik dalam desain dan 

pemasaran produk. Dengan demikian, internet menjadi 

alat vital untuk meningkatkan daya saing dan 

pertumbuhan bisnis mebel di era digital. 

3. Promosi melalui media sosial adalah bahwa platform-

platform ini telah menjadi salah satu alat pemasaran 

paling efektif dalam era digital saat ini. Dengan 

jangkauan yang luas, targeting yang tepat, dan 

kemampuan untuk berinteraksi langsung dengan 

audiens, promosi melalui media sosial memberikan 

peluang yang besar bagi bisnis untuk memperluas 

jangkauan, meningkatkan kesadaran merek, dan 

mendorong interaksi yang lebih erat dengan 

konsumen. Namun, keberhasilan promosi melalui 

media sosial membutuhkan strategi yang terencana 

dengan baik, konsistensi dalam konten, dan 

pemahaman yang mendalam tentang audiens target. 

Dengan pendekatan yang tepat, promosi melalui 

media sosial dapat menjadi salah satu aset utama 

dalam pemasaran dan pengembangan bisnis di era 

digital. 

B. Saran 

1. Untuk wirausahawan Mebel 

Wirausahawan mebel disarankan untuk aktif 

meningkatkan kemampuan literasi digital mereka 
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melalui pelatihan dan kursus. Ini akan membantu 

mereka memanfaatkan internet secara efektif untuk 

mengakses informasi terbaru tentang tren dan inovasi 

dalam industri furniture. 

wirausahawan mebel juga bisa memanfaatkan 

berbagai platform online seperti situs web, media 

sosial, dan forum industri untuk mengikuti 

perkembangan terkini dan berinteraksi dengan 

komunitas industri global. 

2. Untuk peneliti Selanjutnya 

Disarankan untuk melakukan penelitian lebih lanjut 

mengenai dampak penggunaan internet pada 

peningkatan daya saing industri mebel dan 

perkembangan bisnis secara umum.  
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