BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan temuan penelitian mengenai analisis
pengaruh digitalisasi syariah dan inovasi produk halal berbasis
teknologi terhadap peningkatan daya saing UMKM (Studi
Analisis Perspektif Resource Based View (RBV) terhadap

Pelaku UMKM di Kota Arga Makmur, Kabupaten Bengkulu

Utara di Alun-alun Rajo Malim Paduko dapat disimpulkan

bahwa:

1. Dari hasil variabel (X1) Hasil uji menunjukkan bahwa
media sosial memiliki efek positif dan juga berdampak
besar terhadap daya saing UMKM. parsial (uji-t), dengan
nilai signifikansi 0,047 di bawah 0,05 dan nilai 1 sebesar
0,230

2. Hasil variabel (X2) menunjukkan bahwa ada korelasi
positif antara e-commerce dan daya saing UMKM,;
namun, efeknya tidak signifikan. Hasil uji parsial (uji-t),
yang menunjukkan bahwa nilai signifikansi sebesar 0,397
lebih besar dari 0,05 dan 2 sebesar 0,053, menunjukkan
bahwa ini benar.

3. Dari hasil variabel (X3) terlihat bahwa transaksi keuangan
digital memiliki korelasi positif dengan daya saing

UMKM; namun, dampak ini tidak signifikan. Hasil uji
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parsial (uji-t) menunjukkan bahwa nilai signifikansi 0,483
lebih besar dari 0,05 dan B3 sebesar 0,039.

. Variabel (X4) menunjukkan bahwa literasi ekonomi

syariah digital memiliki korelasi negatif terhadap daya
saing UMKM; namun, dampak ini tidak signifikan. Hasil
uji parsial (uji-t) menunjukkan bahwa nilai signifikansi
sebesar 0,369 lebih besar dari 0,05 dan nilai f4 sebesar -
0,084.

. Uji parsial (uji-t), yang menunjukkan bahwa nilai

signifikansi variabel (X5) sebesar 0,020 lebih kecil dari
0,05, dan nilai B5 sebesar 0,146, menunjukkan bahwa
inovasi produk halal berbasis teknologi memiliki
hubungan positif dan berdampak signifikan terhadap daya
saing UMKM.

Media sosial, e-commerce, transaksi keuangan digital,
literasi ekonomi syariah digital, dan inovasi produk halal
berbasis teknologi semuanya berdampak positif dan

signifikan pada daya saing UMKM.

. Saran

Berdasarkan hasil penelitian, beberapa
rekomendasi dapat dibuat seperti berikut:
1. Pelaku UMKM di Alun-alun Rajo Malim Paduko
disarankan untuk memanfaatkan digitalisasi syariah
secara  optimal, seperti  penggunaan  sistem

pembayaran digital halal, e-commerce berbasis



syariah, dan aplikasi manajemen usaha, agar
mempermudah  transaksi dan meningkatkan
kepercayaan konsumen.

. UMKM dianjurkan untuk terus melakukan inovasi
produk halal berbasis teknologi, misalnya melalui
pengembangan kemasan menarik, produk siap saji,
atau penggunaan teknologi untuk menjaga kualitas
dan sertifikasi halal, sehingga produk menjadi lebih
kompetitif di pasar lokal maupun nasional. Pelaku
UMKM sebaiknya meningkatkan kompetensi sumber
daya manusia melalui pelatihan penggunaan teknologi
digital dan pengembangan produk halal, sehingga
kemampuan internal UMKM dapat mendukung
peningkatan daya saing usaha.

. Pemerintah daerah dan organisasi pendukung UMKM
diharapkan menyediakan fasilitas dan pelatihan
digitalisasi, serta memberikan pendampingan dalam
pengembangan inovasi produk halal berbasis
teknologi agar UMKM lebih siap bersaing.

. Agar temuan lebih luas, penelitian selanjutnya harus
dilakukan di tempat yang lain agar hasilnya lebih
representatif, menambahkan variabel lain seperti
pemasaran digital atau brand awareness, serta
menggunakan metode campuran (mixed-methods)

untuk mendapatkan pemahaman yang lebih mendalam
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mengenai strategi digitalisasi dan inovasi produk

halal.
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