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BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka 

dapat diambil simpulan sebagai berikut: 

1. Koefisien jalur (Path Coefficient) sebesar 0,535 dengan T-

statistics 5,267 dan P-value = 0,000 menunjukkan bahwa 

halal awareness berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap preferensi konsumen. Efek besar (f-square 0,397) 

menegaskan bahwa variabel ini merupakan faktor paling 

dominan dalam model.  Artinya, semakin tinggi tingkat 

kesadaran konsumen terhadap pentingnya mengonsumsi 

makanan halal, maka semakin besar kecenderungan 

mereka dalam memilih produk tersebut. Hal ini 

menunjukkan bahwa aspek kehalalan masih menjadi 

pertimbangan penting bagi Generasi Z dalam menentukan 

pilihan konsumsi. Dalam perspektif ekonomi Islam, hasil 

ini sejalan dengan prinsip konsumsi halal dan thayyib, 

yang menekankan bahwa seorang muslim wajib memilih 

makanan yang halal, baik, dan sesuai dengan ketentuan 

syariat sebagai bentuk ketaatan kepada Allah SWT. 

2. Koefisien jalur (Path Coefficient) sebesar 0,208 dengan T-

statistics 2,567 dan P-value = 0,010 menunjukkan bahwa 

lokasi berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
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preferensi konsumen. Efek kecil (f-square 0,049) 

menunjukkan bahwa kontribusinya relatif terbatas 

dibandingkan variabel lain. Hal ini mengindikasikan 

bahwa lokasi berperan sebagai faktor pendukung melalui 

kemudahan akses dan kenyamanan yang dapat 

meningkatkan preferensi konsumen terhadap produk. 

Dalam perspektif ekonomi Islam, pemilihan lokasi usaha 

merupakan bagian dari strategi bisnis yang harus 

memberikan kemudahan (taisir) bagi konsumen serta tidak 

menimbulkan mudarat, sehingga mampu menciptakan 

kemaslahatan bagi penjual maupun pembeli. 

3. Koefisien jalur (Path Coefficient ) sebesar 0,199 dengan 

T-statistics 2,848 dan P-value = 0,004 menunjukkan 

bahwa citra produk berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap preferensi konsumen. Efek kecil (f-square 0,070) 

menunjukkan bahwa pengaruhnya relatif rendah. Hal ini 

mengindikasikan bahwa persepsi konsumen terhadap 

kualitas dan kepercayaan produk tetap menjadi 

pertimbangan, meskipun bukan faktor utama. Dalam 

perspektif ekonomi Islam, citra produk hendaknya 

dibangun berdasarkan nilai-nilai kejujuran (ṣidq), amanah, 

kualitas produk, dan transparansi, sehingga kepercayaan 

konsumen diperoleh melalui praktik bisnis yang sesuai 

dengan prinsip syariah. 
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4. Halal awareness, lokasi, dan citra produk secara bersama-

sama berpengaruh signifikan terhadap preferensi 

konsumen. Hal ini ditunjukkan oleh nilai R-Square 

sebesar 0,744, yang berarti ketiga variabel tersebut mampu 

menjelaskan preferensi konsumen sebesar 74,4%. Dengan 

kata lain, sebagian besar keputusan konsumen dipengaruhi 

oleh ketiga faktor tersebut. Dalam perspektif ekonomi 

Islam, preferensi konsumsi tidak hanya didasarkan pada 

pertimbangan fungsional, tetapi juga pada kepatuhan 

terhadap nilai-nilai syariah. Oleh karena itu, perilaku 

konsumsi Generasi Z dalam penelitian ini mencerminkan 

upaya mewujudkan kemaslahatan (maslahah) dan 

mencapai falah melalui pemilihan produk yang halal, 

berkualitas, mudah diakses, serta sesuai dengan prinsip-

prinsip ekonomi Islam. 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka 

saran yang dapat diberikan adalah sebagai berikut: 

1. Bagi pelaku usaha (Kebab Arab Obama), Pelaku usaha 

disarankan untuk terus menjaga dan meningkatkan 

kualitas kehalalan produk, seperti memastikan bahan baku 

dan proses produksi tetap sesuai dengan standar halal. 

Selain itu, pelaku usaha perlu mempertahankan lokasi 

yang strategis serta meningkatkan citra produk, misalnya 
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melalui pelayanan yang baik dan rasa yang konsisten agar 

dapat menarik lebih banyak konsumen. 

2. Bagi konsumen, khususnya Generasi Z, Konsumen 

diharapkan lebih bijak dalam melakukan konsumsi, tidak 

hanya mempertimbangkan kepraktisan dan tren, tetapi 

juga memperhatikan kebutuhan serta nilai-nilai Islam. 

Konsumen juga diharapkan dapat menghindari perilaku 

konsumsi berlebihan dan boros agar sesuai dengan prinsip 

ekonomi Islam. 

3. Bagi peneliti selanjutnya, Penelitian selanjutnya 

disarankan untuk menambahkan variabel lain yang dapat 

mempengaruhi preferensi konsumen, seperti harga, 

kualitas pelayanan, promosi, atau gaya hidup. Selain itu, 

dapat memperluas jumlah responden dan lokasi penelitian 

agar hasil penelitian lebih akurat dan dapat 

digeneralisasikan. 

4. Bagi akademisi, Penelitian ini diharapkan dapat menjadi 

referensi tambahan dalam kajian ekonomi Islam, 

khususnya yang berkaitan dengan perilaku konsumen dan 

preferensi terhadap produk halal, serta dapat 

dikembangkan lebih lanjut dalam penelitian berikutnya. 
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