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ABSTRAK 

Pengaruh Halal Awareness, Lokasi, dan Citra Produk Terhadap 

Preferensi Konsumen Street Food Halal Pada Generasi Z Dalam 

Perspektif Ekonomi Islam (Studi Kasus Pada Konsumen Kebab 

Arab Obama Di Kota Bengkulu) 

Oleh Egi Sri Lestari, NIM 2223130069 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh halal 

awareness, lokasi, dan citra produk terhadap preferensi konsumen 

street food halal pada Generasi Z di Kota Bengkulu dalam 

perspektif ekonomi Islam. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan pengumpulan data melalui 

penyebaran kuesioner berbasis skala Likert kepada 100 

responden. Data dianalisis menggunakan (PLS-SEM) dengan 

bantuan aplikasi SmartPLS 4. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa halal awareness berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap preferensi konsumen Generasi Z (path coefficient = 

0,535; T-statistics = 5,267; p-value = 0,000) serta merupakan 

variabel yang memiliki pengaruh terbesar dalam model (f² = 

0,397). Selanjutnya, lokasi juga berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap preferensi konsumen (path coefficient = 

0,208; T-statistics = 2,567; p-value = 0,010) dengan kontribusi 

yang relatif kecil (f² = 0,049). Citra produk turut berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap preferensi konsumen (path 

coefficient = 0,199; T-statistics = 2,848; p-value = 0,004) dengan 

ukuran efek yang tergolong kecil (f² = 0,070). Secara 

keseluruhan, model penelitian mampu menjelaskan sebesar 

74,4% variasi preferensi konsumen (R² = 0,744), sehingga 

menunjukkan bahwa halal awareness, lokasi, dan citra produk 

secara simultan berpengaruh kuat terhadap preferensi konsumen 

Generasi Z. Dalam perspektif ekonomi Islam, temuan ini 

menunjukkan bahwa preferensi konsumsi Generasi Z tidak hanya 
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dipengaruhi oleh pertimbangan fungsional seperti kemudahan 

akses dan citra produk, tetapi juga oleh kesadaran untuk 

mengonsumsi produk yang halal dan thayyib sebagai wujud 

ketaatan terhadap syariat Islam. Dengan demikian, perilaku 

konsumsi yang sesuai dengan nilai-nilai Islam mencerminkan 

upaya mewujudkan kemaslahatan (maslahah) dan mencapai 

kesejahteraan (falah) melalui pemilihan produk yang sesuai 

dengan prinsip-prinsip syariah. 

Kata Kunci: Kesadaran halal, lokasi, citra produk, preferensi 

konsumen, Generasi Z, street food halal, ekonomi Islam. 
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ABSTRACT 

The Influence of Halal Awareness, Location, and Product Image 

on Consumer Preferences for Halal Street Food Among 

Generation Z from an Islamic Economic Perspective (A Case 

Study of Obama Arab Kebab Consumers in Bengkulu City) 

By Egi Sri Lestari, Student ID 2223130069 

 

This study aims to analyze the influence of halal awareness, 

location, and product image on the preferences of Generation Z 

consumers regarding halal street food within an Islamic economic 

perspective. A quantitative approach was employed, utilizing 

Likert-scale questionnaires distributed to 100 respondents for 

data collection. The data were analyzed using Partial Least 

Squares Structural Equation Modeling (PLS-SEM) via the 

SmartPLS 4 software. The results indicate that halal awareness 

has a positive and significant influence on Generation Z 

consumer preferences (path coefficient = 0.535; T-statistic = 

5.267; p-value = 0.000) and constitutes the variable with the 

greatest influence in the model (f² = 0.397). Furthermore, location 

also exerts a positive and significant influence on consumer 

preferences (path coefficient = 0.208; T-statistic = 2.567; p-value 

= 0.010), albeit with a relatively small contribution (f² = 0.049). 

Product image similarly has a positive and significant impact on 

consumer preferences (path coefficient = 0.199; T-statistic = 

2.848; p-value = 0.004), with a small effect size (f² = 0.070). 

Overall, the research model explains 74.4% of the variation in 

consumer preferences (R² = 0.744), demonstrating that halal 

awareness, location, and product image simultaneously exert a 

strong influence on the preferences of Generation Z consumers. 

From an Islamic economic perspective, these findings indicate 

that Generation Z consumption preferences are shaped not only 

by functional considerations such as accessibility and product 

image but also by the awareness of consuming products that are 
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halal (permissible) and tayyib (wholesome/good) as an 

expression of obedience to Islamic Sharia. Thus, consumption 

behavior aligned with Islamic values reflects an effort to realize 

public interest (maslahah) and achieve well-being (falah) through 

the selection of products consistent with Sharia principles. 

Keywords: Halal awareness, location, product image, consumer 

preferences, Generation Z, halal street food, Islamic economy. 
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MOTTO 

ۗ وَلسََوْفَ يعُْطِيْكَ  ضٰى ُّكَ فتَََْ ٥۝رَب  

"Dan sungguh, kelak Tuhanmu pasti memberikan karunia-Nya 

kepadamu sehingga engkau menjadi puas." 

(QS. Ad-Dhuha: 5) 

―Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikamti saja lelah-lelah 

itu. Lebarkan lagi rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan 

untuk menjadikan dirimu serupa yang kau impikan mungkin tidak 

akan selalu berjalan lancar. Tapi gelombang-gelombang itu yang 

nanti akan bisa kau ceritakan.‖ 

(Boy Chandra) 

―Direndahkan dimata manusia, ditinggikan dimata tuhan, Prove 

them wrong‖ 
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PERSEMBAHAN 

Setiap langkah dalam perjalanan ini tidak selalu mudah. Ada 

lelah yang dipendam, air mata yang disembunyikan, doa yang 

berulang kali dipanjatkan, serta harapan yang terus dijaga di 

tengah berbagai keraguan. Namun, atas izin Allah SWT dan 

berkat kehadiran orang-orang yang selalu memberikan cinta, doa, 

dukungan, serta kepercayaan, akhirnya karya sederhana ini dapat 

terselesaikan. Dengan penuh rasa syukur dan hormat, tugas akhir 

ini aku persembahkan kepada: 

1. Kedua orang tua tercinta, Ibuku Heladawati dan ayahku 

sofyan, terima kasih atas setiap doa yang tidak pernah putus, 

kasih sayang yang tulus, pengorbanan, serta dukungan yang 

selalu menguatkan langkahku hingga sampai pada titik ini. 

Terima kasih karena selalu menjadi tempat pulang terbaik di 

tengah lelahnya perjalanan. Semoga setiap usaha, cinta, dan 

harapan yang diberikan menjadi amal kebaikan dan Allah 

SWT senantiasa memberikan kesehatan, kebahagiaan, serta 

keberkahan kepada Mak dan Ayah. 

2. Untuk dosen pembimbing tugas akhirku Ibu Eka Sri 

Wahyuni, MM. selaku pembimbing I dan Bapak Eeng Juli 

Efrianto, ME. selaku pembimbing ll, terimakasih telah sabar 

dalam membimbing dan mengarahkan penulis dalam 

terselesainya tugas akhir ini. 
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3. Untuk sahabat tersayang, Lia, Elvina, Radiah, dan Iin. Terima 

kasih telah menjadi bagian dari perjalanan ini. Terima kasih 

atas dukungan, bantuan, tawa, cerita, dan semangat yang 

selalu diberikan di setiap proses yang tidak mudah. Kehadiran 

kalian menjadi salah satu alasanku mampu bertahan dan 

menyelesaikan tugas akhir ini. Semoga persahabatan ini tetap 

terjaga dan kita semua diberikan kesuksesan di jalan masing-

masing. 

4. Almamater UINFAS tempatku menggali ilmu yang ku banggakan. 

5. Kepada penjual Kebab Arab Obama yang telah berkenan 

memberikan izin kepada penulis untuk mengadakan 

penelitian ini. 

6. Last but not least, Untuk diriku sendiri. Egi Sri Lestari, terima 

kasih telah berjuang sampai di titik ini. Terima kasih karena 

tidak memilih menyerah meskipun banyak hal terasa berat 

untuk dilewati. Setiap lelah, tangis, kecewa, dan doa yang 

pernah dipendam akhirnya terbayar dengan proses yang 

berhasil diselesaikan. Perjalanan ini mungkin tidak mudah, 

tetapi kamu berhasil membuktikan bahwa kamu mampu 

melewatinya. Hari ini, izinkan dirimu bangga karena sudah 

bertahan dan melakukan yang terbaik. You did it, and I’m 

proud of you. 
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