BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian mengenai Analisis Konten Akhlak Ustadz
Hanan Attaki pada Akun TikTok @Ayah Amanah, dapat disimpulkan
bahwa konten dakwah yang diunggah selama periode Januari hingga
Maret 2026 mengandung berbagai pesan dakwah yang berfokus pada
pembinaan akhlak. Hasil analisis menunjukkan bahwa nilai-nilai akhlak
yang ditemukan dalam konten tersebut meliputi akhlak kepada Allah
SWT., akhlak terhadap diri sendiri, akhlak terhadap keluarga, akhlak
terhadap masyarakat, dan akhlak terhadap alam. Pesan-pesan tersebut
disampaikan dengan bahasa yang sederhana, komunikatif, serta dikemas
secara menarik sehingga mudah dipahami dan relevan dengan kehidupan
sehari-hari, khususnya bagi generasi muda sebagai pengguna aktif media

sosial TikTok.

Berdasarkan analisis menggunakan pendekatan semiotika Roland
Barthes, setiap konten dakwah tidak hanya mengandung makna denotasi
yang tampak secara langsung melalui narasi dan visual dalam video, tetapi
juga memiliki makna konotasi yang menggambarkan nilai-nilai moral

serta makna mitos yang merepresentasikan keyakinan dan pandangan
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masyarakat terhadap akhlak dalam Islam. Analisis pada ketiga tingkatan
makna tersebut menunjukkan bahwa pesan dakwah yang disampaikan
Ustadz Hanan Attaki tidak hanya bersifat informatif, tetapi juga
mengandung makna yang lebih mendalam sebagai upaya membentuk

karakter dan perilaku masyarakat sesuai dengan ajaran Islam.

Hasil penelitian ini juga mengonfirmasi bahwa teori yang digunakan
mampu menjelaskan temuan penelitian. Teori pesan dakwah menunjukkan
bahwa materi dakwah tidak hanya mencakup aspek akidah, syariah, dan
muamalah, tetapi juga akhlak sebagai salah satu materi utama dakwah
Islam. Selanjutnya, teori akhlak menjelaskan bahwa ruang lingkup akhlak
meliputi hubungan manusia dengan Allah SWT., diri sendiri, keluarga,
masyarakat, dan alam, yang seluruhnya ditemukan dalam konten dakwah
yang dianalisis. Sementara itu, pendekatan semiotika Roland Barthes
terbukti mampu mengungkap makna denotasi, konotasi, dan mitos yang
terkandung dalam setiap konten sehingga memberikan pemahaman yang
lebih mendalam terhadap konstruksi pesan dakwah yang disampaikan

melalui media sosial TikTok.

Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa akun TikTok @Ayah
Amanah tidak hanya berfungsi sebagai media penyebaran dakwah, tetapi

juga sebagai sarana edukasi dalam menanamkan nilai-nilai akhlak kepada
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masyarakat melalui konten digital yang menarik, mudah dipahami, dan
sesuai dengan perkembangan media komunikasi saat ini. Penelitian ini
menunjukkan bahwa penggunaan media sosial sebagai media dakwah
dapat menjadi alternatif yang efektif dalam menyampaikan pesan-pesan
akhlak kepada masyarakat, khususnya generasi muda, serta mendukung

penyebaran nilai-nilai Islam di era digital.

B. Saran

1. Bagi Ustadz Hanan Attaki dan tim pengelola akun
@AyahAmanah, disarankan untuk terus mengembangkan konten
dakwah yang tidak hanya berfokus pada aspek spiritual, tetapi juga
mengangkat isu-isu yang dekat dengan kehidupan generasi muda,
seperti kesehatan mental, hubungan keluarga, etika bermedia
sosial, dan kepedulian lingkungan.

2. Bagi masyarakat dan pengguna TikTok, diharapkan dapat lebih
selektif dalam mengonsumsi konten media sosial serta
memanfaatkan platform digital sebagai sarana memperoleh ilmu
dan nilai-nilai positif yang dapat diterapkan dalam kehidupan

sehari-hari.
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