BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan analisis yang telah
dilakukan mengenai  analisis praktik penjualan produk
parfum pada Platform aplikasi Tiktok Live perspektif hukum
ekonomi syariah (Studi Toko Parfum Online Kabupaten

Kaur) diperoleh beberapa kesimpulan sebagai berikut:

1. Praktik jual beli secara online di ketigatoko tersebut tidak
sejalan dan belum sepenuhnya memenuhi prinsip-prinsip
Hukum Ekonomi Syariah secara sempurna agar transaksi
yang dilakukan tidak hanya sah secara hukum positif,
tetapi juga halal menurut ketentuan syariah Islam.

2. Perspektif hukum ekonomi syariah terhadap analisis
praktik penjualan produk parfum pada Platform aplikasi
tiktok live perspektif Hukum ekonomi syariah(Studi Toko
Parfum Online Kabupaten Kaur) menujukkan bahwa.
Toko Parfum Sampono telah sesuai dengan prinsip-
prinsip hukum ekonomi syariah karena memenuhi nilai
kejujuran(amanah). Kesesuaian produk dengan pesanan
dan adanya informasi yang jelas menunjukkan
terpenuhunya prinsip-prinsip tersebut. Toko Parfum
Identic Original belum memenuhi prinsip hukum ekonomi
syariah karena kurangnya keelasan informas produk

menimbulkan unsur ketidakjelasan dalam transaksi yang
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mengakibatkan adanya ketidaksesuian produk dengan
pesanan, sehingga tidak mencerminkan asas kejujuran,
keterbukaan, dan sebagaimana yang ditentukan dalam
akad jual beli menurut syariat 1slam. Toko Parfum Annisa
belum memenuhi prinsip hukum ekonomi syariah karena
kurangnya keelasan informasi produk menimbulkan
unsur gharar dalam transaksi. Ketidakjelasan ini
mengakibatkan adanya ketidaksesuian produk dengan
pesanan, sehingga tidak  mencerminkan  asas
kejujuran,keterbukaan, dan sebagaimana yang ditentukan
dalam akad jual beli menurut syariat Islam.

B. Saran
1. Pemilik toko disarankan untuk menyediakan katalog yang

memuat foto serta deskripsikan produk secara jelas dan
informatif. Selain itu, disarankan untuk menawarkan
sampel aoma (tester) kepada konsumen guna
meminimalasir  ketidaksesuaian.  Informas  yang
disampaikan kepada konsumen juga harus bersifat jujur
dan tranparan agar terjalin kepercayaan anatara penjual
dan pembeli.

2. Konsumen disarankan untuk lebih aktif mencari informasi
mengenal aroma, ukuran, dan ketahanan parfum sebelum
membeli. Pastikan informasi produk sudah jelas dan
lengkap, serta pilih toko yang terpercaya. Membaca
testimoni dari pembeli lain juga penting agar tidak salah
pilih. Jika memungkinkan, konsumen juga disarankan
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untuk membeli parfum secara langsung (offline), agar bisa
mencium aroma dan memastikan kecocokan sebelum
memutuskan untuk membeli.
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