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ABSTRAK 

―Analisis Pengaruh Ulasan Produk, Persepsi Harga, Dan Live 

Streaming Marketing Terhadap Minat Beli Produk Halal Di 

Tiktok Shop‖ 

Oleh Hany Meridha Isnaeni, NIM 2223130037 

Perkembangan e-commerce dan media sosial telah mengubah 

perilaku konsumen dalam melakukan pembelian produk secara 

online. TikTok Shop sebagai salah satu platform social commerce 

memanfaatkan fitur ulasan produk, persepsi harga, dan live 

streaming marketing untuk menarik minat beli konsumen 

terhadap produk halal. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan 

untuk menganalisis pengaruh ulasan produk, persepsi harga, dan 

live streaming marketing terhadap minat beli produk halal di 

TikTok Shop. Metodologi yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah pendekatan kuantitatif dengan melibatkan 397 responden 

dari Generasi Z yang berada di Kota Bengkulu. Pengumpulan 

data dilakukan dengan menyebarkan kuesioner menggunakan 

skala Likert. Analisis data dikerjakan dengan bantuan SPSS, 

mencakup pengujian validitas dan reliabilitas, uji asumsi klasik, 

analisis regresi linear berganda, serta pengujian t dan F, bersama 

dengan koefisien determinasi (R²). Temuan penelitian 

menunjukkan bahwa ulasan produk, persepsi harga, dan 

pemasaran melalui live streaming memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli baik secara individual maupun 

bersamaan. Di antara variabel variabel tersebut, pemasaran 

melalui live streaming terbukti memberikan dampak paling 

dominan. Nilai koefisien determinasi menunjukkan bahwa 53,8% 

variasi dalam minat beli dapat dijelaskan oleh ketiga variabel 

tersebut. 

Kata kunci: Live Streaming Marketing, Minat Beli, Persepsi 

Harga, Ulasan Produk. 
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ABSTRACT 

 

―Analysis of the Influence of Product Reviews, Price Perception, 

and Live Streaming Marketing on the Purchase Intention of Halal 

Products on TikTok Shop‖   

By Hany Meridha Isnaeni, Student IDX 2223130037 

The development of e-commerce and social media has changed 

consumer behavior when it comes to online product purchases. 

TikTok Shop, as a social commerce platform, utilizes product 

reviews, price perception, and live streaming marketing to attract 

consumer interest in halal products. Therefore, this study aims to 

analyze the influence of product reviews, price perception, and 

live streaming marketing on halal product purchase intention on 

TikTok Shop. The methodology used in this study was a 

quantitative approach involving 397 Generation Z respondents in 

Bengkulu City. Data collection was conducted by distributing a 

questionnaire using a Likert scale. Data analysis was performed 

using SPSS, including validity and reliability testing, classical 

assumption testing, multiple linear regression analysis, t-tests, 

and F-tests, along with the coefficient of determination (R²). The 

study findings indicate that product reviews, price perception, and 

live streaming marketing have a positive and significant influence 

on purchase intention, both individually and collectively. Among 

these variables, live streaming marketing proved to have the most 

dominant impact. The coefficient of determination value indicates 

that 53.8% of the variation in purchase intention can be explained 

by these three variables.  

Keywords: Live Streaming Marketing, Purchase Interest, Price 

Perception, Product Reviews. 
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MOTTO 

―Dan bahwa manusia hanya memperoleh apa yang telah 

diusahakannya‖ 

(Q.S An-Najm: 39) 

 ―Hidup yang tidak dipertaruhkan tidak akan pernah 

dimenangkan‖ 

(Sutan Sjahrir) 

―Adab adalah jiwa dari ilmu, tanpa adab, ilmu hanya tinggal 

nama‖ 

(Ibnu Qayyim) 

―Setiap perjalanan besar selalu diawali dengan keberanian untuk 

memulai‖ 

(Ralph Waldo Emerson) 

―Saya pernah berada di titik ingin berhenti, tapi saya memilih 

untuk tidak pulang sebelum selesai. Dan naskah ini adalah saksi 

bisu bahwa saya memilih untuk tetap berjalan, meski arahnya 

sempat kabur oleh air mata‖ 

(Penulis) 
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