BABV
PENUTUP
A.Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa
Muhammad Syamlan menerapkan komunikasi persuasif yang
sangat efektif dalam Kajian Subuh di Masjid Baitul Atieq melalui
limaprinsip utama. Beliau berhasil menyelaraskan pesan dakwah
dengan nilai-nilai yang sudah dianut jemaah (konsistensi) dan
mengemasnya dalam bentuk ajakan perubahan perilaku yang
ringan serta bertahap agar mudah diterima. Pesan-pesan tersebut
tidak hanya menjawab kebutuhan spiritual jemaah, tetapi juga
menonjolkan keuntungan nyata bagi ketenangan hidup mereka.
Keberhasilan persuasi ini didukung kuat oleh kredibilitas (ethos)
beliau sebagai tokoh agama yang berintegritas, serta gaya
penyampaian yang sederhana namun menyentuh, sehingga
mampu mengubah cara pandang dan memotivasi jemaah untuk

memperbaikidirisecarasukarela.
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B.Saran
Terdapat beberapa saran yang dapat peneliti berikan

sebagai tindak lanjut dari hasil penelitian ini. Pertama, bagi
Muhammad Syamlan selaku komunikator, diharapkan dapat
terus mempertahankan pendekatan persuasif yang humanis ini,
namun perlu mulai memaksimalkan penggunaan media digital
atau media sosial untuk mendokumentasikan kajian subuh
tersebut. Hal ini bertujuan agar pesan persuasif yang sarat akan
ilmu tersebut dapat diakses oleh khalayak yang lebih luas
melampaui batas geografis masjid. Kedua, bagi pengurus Masjid
Baitul Atieq, disarankan untuk menyediakan fasilitas pendukung
komunikasi yang lebih baik, seperti sistem pengeras suara yang
lebih jernih dan manajemen konten dakwah yang lebih modern
untuk mendukung efektivitas penyampaian pesan kepada

jemaah.
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