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MOTTO 

 

―Jangan bandingkan prosesmu dengan hasil orang 

lain. Fokus pada perjalanan unikmu sendiri, karena 

setiap langkah kecil adalah pencapaian yang layak 

dirayakan." 

 

"Dan bahwa manusia hanya memperoleh apa yang 

telah diusahakannya, dan sesungguhnya usahanya itu 

kelak akan diperlihatkan (kepadanya)." 

QS. An-Najm: 39-40: 

 

―Kesuksesan bukanlah akhir, kegagalan bukanlah hal 

yang fatal: yang terpenting adalah keberanian untuk 

terus melanjutkan. ‖ (Winston Churchill) 
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ABSTRAK 

 

Pengaruh Harga, Promosi, dan Label Halal terhadap 

Purchase Intention Produk Cushion Glad2Glow 

(Studi Kasus pada Mahasiswi FEBI UINFAS Bengkulu) 

Oleh: Maslika Rahayu, NIM: 2223130015 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh harga, 

promosi, dan label halal terhadap purchase intention produk 

Cushion Glad2Glow pada mahasiswi FEBI UINFAS Bengkulu 

Angkatan 2022. Metode penelitian yang digunakan adalah 

penelitian kuantitatif dengan pendekatan asosiatif kausal. Teknik 

pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner 

kepada 75 responden yang dipilih menggunakan teknik purposive 

sampling. Data penelitian dianalisis menggunakan regresi linear 

berganda dengan bantuan program SPSS versi 20. 

Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa harga berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap purchase intention produk 

Cushion Glad2Glow. Promosi juga berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap purchase intention. Label halal berpengaruh 

signifikan terhadap purchase intention. Selain itu, harga, promosi, 

dan label halal secara simultan berpengaruh signifikan terhadap 

purchase intention produk Cushion Glad2Glow pada mahasiswi 

FEBI UINFAS Bengkulu. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

harga yang terjangkau, promosi yang menarik, dan adanya label 

halal dapat meningkatkan minat beli konsumen terhadap produk 

Cushion Glad2Glow. 

 

Kata Kunci: Harga, Promosi, Label Halal, dan Purchase 

Intention. 



 

xii 

 

ABSTRACT 

 

The Influence of Price, Promotion, and Halal Label on 

Purchase Intention of Glad2Glow Cushion Products 

 (A Case Study of FEBI UINFAS Bengkulu Female Students) 

By: Maslika Rahayu, Student ID: 2223130015 

 

The purpose of this study was to determine the influence of price, 

promotion, and halal label on the purchase intention of 

Glad2Glow Cushion products among female students of the 

Faculty of Islamic Economics and Business (FEBI), UINFAS 

Bengkulu, Class of 2022. This study employed a quantitative 

method with a causal associative approach. Data were collected 

through questionnaires distributed to 75 respondents selected 

using purposive sampling techniques. The data were analyzed 

using multiple linear regression with the assistance of SPSS 

version 20. 

The results of the study indicated that price had a positive and 

significant effect on purchase intention of Glad2Glow Cushion 

products. Promotion also had a positive and significant effect on 

purchase intention. The halal label had a significant effect on 

purchase intention. Furthermore, price, promotion, and halal 

label simultaneously had a significant effect on the purchase 

intention of Glad2Glow Cushion products among FEBI UINFAS 

Bengkulu female students. The findings suggest that affordable 

prices, attractive promotions, and the presence of a halal label 

can increase consumers‟ purchase intention toward Glad2Glow 

Cushion products. 

 

Keywords: Price, Promotion, Halal Label, and Purchase 

Intention. 
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