BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis data dan pembahasan
mengenai pengaruh harga, promosi, dan label halal terhadap
purchase intention produk Cushion Glad2Glow pada
mahasiswi FEBI UINFAS Bengkulu Angkatan 2022, maka
dapat disimpulkan bahwa:

1. Harga (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap
purchase intention (Y). Hal ini menunjukkan bahwa
semakin sesuai dan terjangkau harga yang ditawarkan,
maka semakin tinggi minat beli mahasiswi terhadap
produk Cushion Glad2Glow.

2. Promosi (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap
purchase intention (). Promosi yang dilakukan melalui
berbagai media mampu meningkatkan ketertarikan dan
minat mahasiswi untuk membeli produk Cushion
Glad2Glow.

3. Label Halal (X3) berpengaruh signifikan terhadap
purchase intention (Y). Keberadaan label halal
memberikan rasa aman dan keyakinan kepada konsumen
sehingga mendorong minat beli terhadap produk tersebut.

4. Harga, promosi, dan label halal secara simultan
berpengaruh signifikan terhadap purchase intention

produk Cushion Glad2Glow pada mahasiswi FEBI
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UINFAS Bengkulu. Hal ini menunjukkan bahwa minat
beli terbentuk melalui kombinasi faktor ekonomi dan nilai
kehalalan produk.

5. Besarnya pengaruh harga, promosi, dan label halal
terhadap purchase intention adalah 51,1%, sedangkan
48,9% sisanya dipengaruhi oleh faktor lain di luar
penelitian, seperti citra merek, kualitas produk, ulasan
konsumen, dan faktor lainnya.

B. Saran
Berlandaskan pada kesimpulan di atas, peneliti
merumuskan beberapa saran strategis yang diharapkan dapat
memberikan kontribusi teoritis maupun praktis bagi pihak-
pihak terkait:

1. Bagi Produsen (PT Suntone Wisdom Indonesia /
Glad2Glow)Mempertahankan Strategi Harga: Manajemen
Glad2Glow disarankan untuk terus mempertahankan
skema harga yang ekonomis tanpa mengorbankan kualitas
formula dasar produk. Mengingat segmen mahasiswi
sangat sensitif terhadap daya beli, menjaga stabilitas harga
bersaing sangat penting agar produk tetap menjadi pilihan
utama di kelasnya.Mengoptimalkan Promosi Digital
Meningkatkan penetrasi promosi interaktif melalui media
sosial (seperti TikTok Shop dan Instagram) dengan
memperbanyak demonstrasi visual penggunaan produk,

ulasan jujur (online customer review), serta mengadakan
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program diskon atau cashback secara berkala guna
mengonversi minat beli menjadi tindakan transaksi riil.
Mempertegas Penonjolan Aspek Halal Mengingat label
halal terbukti memengaruhi keputusan konsumen Muslim
secara signifikan, perusahaan perlu memperjelas
visualisasi logo halal pada kemasan luar produk dan
menjadikannya sebagai salah satu poin komunikasi utama
dalam materi promosi guna membangun ikatan
kepercayaan (trust) jangka panjang

Bagi Mahasiswi (Konsumen)Mahasiswi FEBI UINFAS
Bengkulu disarankan untuk tetap mempertahankan sikap
kritis, selektif, dan rasional dalam mengevaluasi atribut
produk kecantikan. Edukasi mengenai literasi produk halal
harus terus diperkuat, sehingga keputusan konsumsi tidak
hanya didasarkan pada visualisasi luar dan tren harga
murah semata, melainkan atas dasar keamanan bahan
baku dan kesesuaian terhadap nilai-nilai syariah.

Bagi Peneliti Selanjutnya Penelitian ini terbatas pada
lingkup internal mahasiswi FEBI UINFAS Bengkulu
Angkatan 2022 dengan fokus produk Cushion
Glad2Glow. Peneliti  berikutnya diharapkan dapat
memperluas cakupan subjek penelitian (misalnya lintas
fakultas atau universitas lain) agar hasilnya lebih
representatif. Dikarenakan nilai Adjusted R Square dalam

penelitian ini sebesar 51,1%, disarankan bagi peneliti
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mendatang untuk  mengeksplorasi  variabel-variabel
independen potensial lainnya yang belum dimasukkan
dalam model ini, seperti variabel Brand Image (Citra
Merek), Product Quality (Kualitas Produk), Halal
Awareness (Kesadaran Halal), atau Islamic Branding guna
memperkaya khazanah keilmuan perilaku konsumen

syariah.
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