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م  لََّا اسَانَ مَا لمَا يعَا ن ِ َ الْا  علََّم

“Dia mengajarkan manusia apa yang tidak diketahuinya” 

(QS. Al-‘Alaq:5) 

 

“Semua jatuh bangunmu hal yang biasa, angan dan pertanyaan 

waktu yang menjawabnya, berikan tenggat waktu bersedihlah 

secukupnya, rayakan perasaanmu sebagai manusia” 

(Baskara Putra – Hindia) 
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ABSTRAK 

Komunikasi Pemasaran Islam Oleh Dina Lestari,  

Nim. 1911130122. 

Komunikasi pemasaran merupakan aktivitas penting dalam 

menyampaikan informasi dan membangun hubungan antara 

perusahaan dengan konsumen. Dalam perspektif Islam, 

komunikasi pemasaran tidak hanya berorientasi pada keuntungan, 

tetapi juga harus berlandaskan nilai-nilai syariah seperti 

kejujuran, amanah, tabligh, dan fathanah. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengkaji konsep, ruang lingkup, serta strategi komunikasi 

pemasaran Islam dalam kegiatan bisnis. Metode yang digunakan 

adalah penelitian kepustakaan (library research) dengan 

pendekatan deskriptif kualitatif melalui kajian berbagai buku, 

jurnal, dan sumber ilmiah yang relevan. Analisis data dilakukan 

dengan mengumpulkan, mengkaji, dan menginterpretasikan 

berbagai sumber yang berkaitan dengan komunikasi pemasaran 

Islam. Hasil penelitian menunjukkan bahwa komunikasi 

pemasaran Islam menekankan penyampaian informasi yang 

benar, etis, dan bertanggung jawab. Penerapan prinsip-prinsip 

tersebut dapat meningkatkan kepercayaan, loyalitas konsumen, 

serta menciptakan aktivitas bisnis yang sesuai dengan nilai-nilai 

Islam.  

Kata Kunci: Komunikasi Pemasaran, Komunikasi Pemasaran 

Islam, Pemasaran Syariah, Strategi Pemasaran, Etika Bisnis Islam
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ABSTRACT 

Islamic Marketing Communications by Dina Lestari, 

Nim. 1911130122. 

 

Marketing communications is a crucial activity in conveying 

information and building relationships between companies and 

consumers. From an Islamic perspective, marketing 

communications are not solely profit-oriented but must also be 

based on Sharia values such as honesty, trustworthiness, tabligh 

(Islamic outreach), and fathanah (Islamic observance). This 

study aims to examine the concept, scope, and strategies of 

Islamic marketing communications in business activities. The 

method used is library research with a qualitative descriptive 

approach through the review of various books, journals, and 

relevant scientific sources. Data analysis was conducted by 

collecting, reviewing, and interpreting various sources related to 

Islamic marketing communications. The results show that Islamic 

marketing communications emphasize the delivery of accurate, 

ethical, and responsible information. The application of these 

principles can increase consumer trust and loyalty, and create 

business activities that align with Islamic values. 

Keywords: Marketing Communications, Islamic Marketing 

Communications, Sharia Marketing, Marketing Strategy, Islamic 

Business Ethics. 
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