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BAB VIII 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian diatas, komunikasi pemasaran 

Islam bukan sekedar teknik menjual barang, melainkan sebuah 

bentuk muamalah yang bertujuan untuk menciptakan 

kemaslahatan bersama. Segala bentuk komunikasi yang 

dilakukan harus terbebas dari unsur yang merugikan konsumen. 

Keberhasilan komunikasi pemasaran Islam sangat bergantung 

pada sejauh mana pelaku usaha menerapkan nila-nilai keislaman 

yakni, siddiq, amanah, tablig, dan fathonah dalam interaksi 

bisnis. Dalam implementasinya, komunikasi pemsaran Islam 

harus menciptakan ekosistem bisnis yang adil. Artinya, dalam 

mendapatkan harta dan menggunakannya tidak  boleh dengan 

cara-cara yang diharamkan Allah.  

Komunikasi dalam Islam dipandang sebagai amanah yang 

harus dipertanggungjawabkan, sehingga setiap pesan yang 

disampaikan harus mengandung nilai kebenaran dan 

kemaslahatan. Dengan demikian, komunikasi pemsaran Islam 

menjadi jembatan yang tidak hanya menghubungkan produk dan 

pembeli, tetapi juga menghubungkan manusia dengan nilai-nilai 

ketuhanan melalui transaksi yang bersih dan bermoral.  
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B. Saran 

1. Untuk mahasiswa hendaknya senantiasa menjadikan 

kejujuran (siddiq) sebagai komunikasi keunggulan 

kompetitif utama dalam organisasi maupun proyek 

kewirausahaan yang sedang dijalankan.  

2. Untuk pelaku usaha, diharapkan selalu menjunjung tinggi 

rasa tanggung jawab dan kejujuran. Dengan tidak hanya 

mengejar keuntungan namun mengabaikan kekurangan 

produk serta penyampaian suatu produk yang overclaim.  

3. Untuk pemerintah dan lembaga terkait, diharapkan adanya 

regulasi atau pedoman standar komunikasi syariah yang 

lebih spesifik, terutama untuk melindungi konsumen dari 

iklan-iklan yang menggunakan simbol agama secara tidak 

tepat.  
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