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BAB Vi 

PENUTUPi 

A. Kesimpulani 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan terkait 

pengaruh Profit and loss sharing dan tingkat tepercayaan 

terhadap minat nasabah pada produk deposito mudharabah di 

bsi kc adam malik. Maka dapat diambil kesimpulan dengan 

menggunakan analisis data melalui IBM SPSS 26 Statistics, 

maka dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Profit and loss sharing berpengaruh terhadap Minat 

Nasabah Memilih Deposito Mudharabah. Hal ini 

menunjukkan bahwa semakin baik penerapan sistem bagi 

hasil yang meliputi besaran nisbah, keadilan pembagian 

keuntungan, transparansi desain, kepastian waktu 

pembagian hasil, serta kesesuaian risiko dan keuntungan, 

maka semakin tinggi minat nasabah untuk memilih produk 

deposito mudharabah.  

2. Tingkat tepercayaan berpengaruh terhadap Minat Nasabah 

Memilih Deposito Mudharabah. Hal ini menunjukkan 

bahwa semakin tinggi tingkat kepercayaan nasabah yang 

tercermin dari kejujuran, kompetensi, konsistensi, 

transparansi, dan reputasi bank syariah, maka semakin 

tinggi pula minat nasabah dalam memilih deposito 

mudharabah.  
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3. Profit and loss sharing dan tingkat tepercayaan secara 

simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Minat 

Nasabah Memilih Deposito Mudharabah. Hal ini 

menunjukkan bahwa kedua variabel tersebut secara 

bersama-sama mampu meningkatkan minat nasabah dalam 

memilih deposito mudharabah pada bank syariah.  

B. Saran 

Berdasarkan temuan penelitian tentang dampak 

pembagian laba rugi dan tingkat kepercayaan terhadap produk 

deposito mudharabah terhadap minat konsumen, berikut 

beberapa saran yang dapat diajukan: 

1. Untuk Bank Syariah: Melalui sosialisasi, pendidikan, dan 

transparansi informasi tentang mekanisme pembagian laba, 

bank diharapkan dapat meningkatkan kesadaran 

masyarakat tentang sistem pembagian laba rugi. Selain itu, 

bank harus terus menjaga kepercayaan klien dengan 

meningkatkan kualitas layanan, mengelola dana secara 

transparan, dan menerapkan prinsip-prinsip syariah secara 

konsisten. 

2. Untuk Nasabah: Demi memanfaatkan produk perbankan 

syariah sebagai alternatif investasi yang sesuai dengan 

prinsip-prinsip syariah, nasabah disarankan untuk 

mendalami informasi lebih lanjut mengenai berbagai 

produk ini, khususnya deposito mudharabah. 
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3. Untuk Peneliti Masa Depan: Diharapkan agar penelitian di 

masa depan mempertimbangkan faktor-faktor tambahan 

yang dapat memengaruhi minat konsumen, seperti kualitas 

layanan, iklan, literasi keuangan syariah, dan reputasi bank 

syariah. Untuk memperoleh data yang lebih komprehensif, 

sebaiknya dilakukan penelitian dengan jumlah responden 

yang lebih banyak serta mencakup lokasi-lokasi yang 

beragam. 
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