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ABSTRAK 

 

Analisis Strategi Pemasaran Pengelolaan Biji Kemiri  

Menjadi Hair vitamin di Industri Kreatif   

Berdasarkan Ekonomi Syariah 

 

Oleh Muhammad Artanidi, NIM 2111130192 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi 

pemasaran pengelolaan biji kemiri menjadi hair vitamin pada 

industri kreatif berdasarkan perspektif ekonomi syariah. Produk 

hair vitamin berbahan dasar minyak kemiri dipilih karena 

memiliki manfaat alami untuk kesehatan rambut serta memiliki 

peluang pasar yang cukup besar di tengah meningkatnya minat 

masyarakat terhadap produk herbal dan halal. Metode penelitian 

yang digunakan meliputi observasi lapangan, proses produksi 

langsung, analisis kelayakan usaha, serta penerapan strategi 

pemasaran digital melalui media sosial dan platform e-commerce. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi pemasaran yang 

diterapkan melalui pendekatan bauran pemasaran (product, price, 

promotion, dan place) mampu meningkatkan daya tarik produk di 

pasar. Selain itu, penerapan prinsip ekonomi syariah seperti 

kejujuran, amanah, keterbukaan informasi, dan konsep halal-

thayyib memberikan nilai tambah serta meningkatkan 

kepercayaan konsumen terhadap produk. Produk hair vitamin 

minyak kemiri juga dinilai layak dikembangkan karena memiliki 

prospek usaha yang menjanjikan dengan modal yang relatif 

terjangkau dan peluang pasar yang luas. Dengan demikian, 

pengelolaan biji kemiri menjadi hair vitamin dapat menjadi 

alternatif usaha kreatif berbasis potensi lokal yang berkelanjutan 

dan sesuai dengan prinsip ekonomi syariah. 

 

Kata Kunci :  Hair vitamin, Strategi Pemasaran, Ekonomi 

Syariah 
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ABSTRACT 

 

Analysis of Marketing Strategies for Processing  

Candlenut Seeds into Hair vitamin Products in the  

Creative Industry Based on Sharia Economics 

 

By Muhammad Artanidi, NIM 2111130192 

 

This study aims to analyze the marketing strategy of processing 

candlenut seeds into hair vitamin products in the creative 

industry based on the perspective of sharia economics. Candlenut 

oil-based hair vitamin products were chosen because they provide 

natural benefits for hair health and have significant market 

potential amid the increasing public interest in herbal and halal 

products. The research methods used include field observation, 

direct production processes, business feasibility analysis, and the 

implementation of digital marketing strategies through social 

media and e-commerce platforms. The results show that the 

marketing strategy implemented through the marketing mix 

approach (product, price, promotion, and place) is able to 

increase product attractiveness in the market. In addition, the 

application of sharia economic principles such as honesty, 

trustworthiness, transparency, and the halal-thayyib concept 

provides added value and increases consumer trust in the 

product. The candlenut oil hair vitamin product is also 

considered feasible to develop because it has promising business 

prospects with relatively affordable capital and broad market 

opportunities. Therefore, processing candlenut seeds into hair 

vitamin products can become a sustainable creative business 

alternative based on local potential and in accordance with 

sharia economic principles. 

 

Keywords: Hair vitamin, Marketing Strategy, Sharia Economics 
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MOTTO 

 

“Ilmu Tanpa Amal adalah Kegilaan, dan Amal Tanpa  

Ilmu Adalah Kesia-Siaan.” 

 (Al-Ghazali)  
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