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BAB V  

PENUTUP 

 

A. Evaluasi 

Pelaksanaan Program Kreativitas Mahasiswa (PKM) 

dalam pengelolaan biji kemiri menjadi produk Hair vitamin 

Minyak Kemiri secara umum berjalan sesuai dengan 

perencanaan yang telah disusun. Dari aspek teknis, proses 

produksi dapat dilakukan dengan peralatan sederhana dan 

bahan baku yang mudah diperoleh, sehingga mendukung 

efisiensi usaha skala rumah tangga. Strategi pemasaran yang 

diterapkan melalui media sosial dan platform e-commerce 

juga menunjukkan potensi jangkauan pasar yang luas, 

terutama bagi konsumen yang peduli terhadap produk alami 

dan halal. Selain itu, penerapan prinsip ekonomi syariah 

seperti kejujuran, amanah, dan transparansi dalam promosi 

menjadi nilai tambah yang membedakan produk ini dari 

pesaing. 

Namun demikian, terdapat beberapa hal yang perlu 

dievaluasi lebih lanjut, terutama dalam konsistensi kualitas 

produk, penguatan branding, dan perluasan segmentasi pasar. 

Perencanaan keuangan dan perhitungan BEP perlu disusun 

lebih sistematis agar tidak terjadi kekeliruan dalam analisis 

usaha. Selain itu, legalitas produk seperti perizinan usaha dan 

sertifikasi halal menjadi aspek penting untuk meningkatkan 
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kepercayaan konsumen dan daya saing di pasar yang lebih 

luas. Dengan evaluasi ini, program memiliki peluang besar 

untuk dikembangkan secara berkelanjutan dan profesional. 

B. Kesimpulan dan Saran 

1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil pelaksanaan dan analisis yang 

telah dilakukan, dapat disimpulkan bahwa usaha Hair 

vitamin Minyak Kemiri memiliki prospek yang layak dan 

menjanjikan untuk dikembangkan dalam industri kreatif 

berbasis ekonomi syariah. Produk ini tidak hanya 

memanfaatkan potensi sumber daya lokal, tetapi juga 

menerapkan strategi pemasaran yang terarah serta 

prinsip-prinsip syariah dalam setiap proses produksi dan 

distribusi. Dengan modal yang relatif kecil, usaha ini 

mampu menghasilkan keuntungan serta mencapai titik 

impas dalam jumlah penjualan yang realistis, sehingga 

berpotensi menjadi peluang usaha mandiri yang 

berkelanjutan. 

2. Saran 

Adapun saran yang dapat diberikan adalah 

perlunya peningkatan inovasi produk, baik dari segi 

formulasi, kemasan, maupun variasi aroma untuk 

menarik minat pasar yang lebih luas. Selain itu, 

pengurusan legalitas seperti izin usaha dan sertifikasi 

halal sebaiknya menjadi prioritas agar produk memiliki 
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daya saing yang lebih kuat. Strategi pemasaran digital 

juga perlu dioptimalkan dengan konten edukatif dan 

testimoni konsumen untuk membangun kepercayaan. 

Dengan pengelolaan yang profesional dan konsisten 

terhadap nilai-nilai ekonomi syariah, usaha ini 

diharapkan dapat berkembang lebih besar dan 

memberikan manfaat ekonomi serta sosial secara 

berkelanjutan. 
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