BAB V
PENUTUP
A. Kesimpulan
Dengan  mempertimbangkan  paparan  hasil  dan
pembahasan, penelitian ini menyimpulkan baha:
1. Konten edukasi berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat investasi saham syariah mahasiswa.

Hasil ini menunjukkan bahwa semakin sering
mahasiswa mengakses, memperhatikan, dan meluangkan
waktu untuk mempelajari konten edukasi investasi
syariah, maka semakin tinggi pula minat mahasiswa untuk
berinvestasi pada saham syariah. Konten edukasi mampu
meningkatkan ~ pemahaman  mahasiswa  mengenai
mekanisme, manfaat, dan prinsip-prinsip investasi syariah
sehingga mendorong terbentuknya minat mahasiswa
untuk berinvestasi. Dibuktikan dari hasil uji t, variabel X1
memiliki nilai t hitung sebesar 3,160 > 1,974 serta nilai
sig. sebesar 0,002 < 0,05.

2. Influencer berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat investasi saham syariah mahasiswa.

Temuan ini menunjukkan bahwa persepsi serta
meningkatkan ketertarikan mahasiswa terhadap investasi
saham syariah dapat dipengaruhi oleh influencer yang
memiliki kredibilitas, keahlian, dan kemampuan dalam

menyampaikan informasi investasi. Influencer menjadi
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salah satu sumber informasi yang mampu membentuk
persepsi  positif mahasiswa terkait investasi dan
mendorong  mereka  untuk  mempelajari  serta
mempertimbangkan investasi saham syariah. Hal ini
dibuktikan melalui nilai t hitung sebesar 5,467 > 1,974
dengan tingkat signifikansi 0,000 < 0,05.

Religiusitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat investasi saham syariah.

Hal ini menunjukkan bahwa semakin tinggi
tingkat religiusitas mahasiswa, semakin besar pula minat
mereka untuk berinvestasi pada instrumen yang sesuai
dengan prinsip-prinsip syariah. Religiusitas mendorong
mahasiswa untuk lebih memperhatikan aspek kehalalan
dalam aktivitas keuangan serta memilih investasi yang
terbebas dari unsur riba, gharar, dan maysir. Hal ini
dibuktikan melalui hasil uji t, sebesar 4,700 > 1,974 serta
nilai sig. Sebesar 0,000 < 0,05.

Konten edukasi, influencer, dan religiusitas secara
simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat investasi saham syariah mahasiswa.

Hal ini menunjukkan bahwa minat investasi saham
syariah mahasiswa tidak hanya dipengaruhi oleh aktor
pengetahuan yang diperoleh melalui konten edukasi,
tetapi juga dipengaruhi oleh faktor sosial melalui

influencer dan faktor internal berupa religiusitas. Ketiga
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variabel  tersebut secara  bersama-sama  mampu
menjelaskan sebagian besar variasi minat investasi saham
syariah mahasiswa, sehingga dapat menjadi faktor penting
dalam upaya meningkatkan partisipasi mahasiswa dalam
berinvestasi syariah. Dibuktikan oleh nilai F hitung
sebesar 105,301 > F tabel 2,658 dengan tingkat
signifikansi 0,000
B. Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka

peneliti memberikan beberapa saran sebagai berikut:

1. Bagi Mahasiswa

Diharapkan mahasiswa lebih aktif meningkatkan

pemahaman serta pengetahuan tentang investasi saham
syariah melalui berbagai sumber edukasi yang kredibel,
seperti seminar, webinar, pelatihan, buku, dan konten
edukasi di media sosial. Selain itu, mahasiswa harus lebih
selektif terhadap informasi investasi yang sampaikan oleh
influencer dengan terus melakukan analisis dan verifikasi
sebelum mengambil keputusan investasi.

2. Bagi Ma’had Al-Jami’ah UIN Fatmaati Sukarno Bengkulu

Diharapkan pihak Ma’had Al-Jami’ah UIN

Fatmawati Sukarno Bengkulu dapat meningkatkan
program literasi dan edukasi investasi syariah melalui
seminar, pelatihan, sekolah pasar modal syariah, serta kerja

sama dengan Galeri Investasi Syariah, Bursa Efek
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Indonesia, dan lembaga keuangan syariah. Selain itu, perlu
ditingkatkan juga implementasi mahasantri dalam
berinvesatasi syariah dengan membuat akun investasi,
dibuktikan dari hasil penelitian sebagian besar mahasantri
belum memiliki akun investasi.
Bagi Bursa Efek Indonesia dan Lembaga Keuangan
Syariah

Diharapkan dapat mengembangkan strategi edukasi
digital yang lebih kreatif dan mudah dipahamioleh
generasi muda. Pemanfaatan media sosial dan kolaborasi
dengan influencer investasi yang dapat membantu
mahasiswa lebih tertarik untuk investasi saham syariah.
Bagi Influencer dan Kreator Konten Investasi

Diharapkan dapat lebih  berkonsentrasi pada
penyebaran informasi yang edukatif, objektif, dan
bertanggung jawa. Konten yang disajikan tidak hanya
berfokus pada keuntungan investasi, tetapi juga
memberikan pemahaman mengenai risiko investasi dan
serta prinsip syariah.
Bagi Peneliti Selanjutnya

Mengingat masih terdapat faktor lain yang
mempengaruhi ~ fenomena  ini, riset  mendatang
direkomendasikan untuk memperluas cakupan dengan
melibatkan variabel-variabel tambahan yang berpotensi

memengaruhi minat investasi saham syariah, menjangkau
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kuantitas partisipan yang lebih luas, serta menggunakan
metode penelitian yang lebih beragam agar memperoleh
hasil yang lebih komprehensif dan memiliki tingkat
generalisasi yang lebih tinggi. Selain itu, penelitian
selanjutnya dapat menyesuaikan dengan perkembangan

teknologi dan tren investasi syariah yang terus berkembang
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