BABV
PENUTUP

A. Kesimpulan

L.

Strategi komunikasi da’i dalam menyampaikan pesan dakwah

Berdasarkan hasil penelitian, strategi komunikasi da’i
dalam menyampaikan pesan dakwah di Persatuan Majelis
Taklim Kelurahan Dusun Besar Kota Bengkulu telah berjalan
dengan efektif. Da'i menggunakan berbagai strategi
komunikasi, seperti penggunaan bahasa yang sederhana dan
mudah dipahami, metode ceramah, dialog, tanya jawab, dan
kisah-kisah, serta metode dakwah Al-Hikmah, Al-Mauizah
Hasanah, dan Al-Mujadalah bi-al-Lati Hiya Ahsan. Materi dakwah
yang disampaikan para dai di Persatuan Majelis Taklim
Kelurahan Dusun Besar secara umum mencakup aspek agidah
(keimanan), syariah (ibadah), dan akhlak. Tema-tema seperti
peningkatan iman dan takwa kepada Allah SWT, pelaksanaan
ibadah yang benar, serta pembentukan akhlak mulia menjadi
materi yang dominan disampaikan kepada jama'ah.
Faktor Pendukung dan Penghambat Dalam Menyampaikan
Pesan Dakwah

Faktor pendukung utama dalam proses penyampaian
pesan dakwah di Persatuan Majelis Taklim Kelurahan Dusun
Besar Kota Bengkulu terdiri atas dua aspek yang saling

berkaitan. Pertama, partisipasi aktif jama'ah yang ditunjukkan
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melalui kehadiran rutin. Kedua, ketersediaan sarana dan
prasarana yang cukup memadai, seperti tempat pengajian
yang representatif, pengeras suara, dan media penunjang
lainnya yang membantu kelancaran penyampaian materi
dakwah. Kedua faktor tersebut secara signifikan
berkontribusi terhadap terciptanya suasana dakwah yang
kondusif dan komunikatif.

Terdapat beberapa faktor penghambat yang memengaruhi
efektivitas penyampaian pesan dakwah. Hambatan utama
yang teridentifikasi adalah permasalahan teknis pada sarana
dan prasarana, seperti gangguan sistem pengeras suara,
kondisi fasilitas yang belum sepenuhnya optimal. Kondisi
tersebut berpotensi mengganggu konsentrasi jama'ah dan
mengurangi kejelasan pesan yang disampaikan oleh da'i.
Selain itu, faktor eksternal seperti cuaca buruk dan kesibukan
jama'ah juga turut menjadi kendala yang dapat memengaruhi
tingkat kehadiran dan partisipasi dalam kegiatan dakwah.

B. Saran
Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan, dapat
disarankan beberapa hal sebagai berikut:
1. Da’i perlu terus meningkatkan kemampuan komunikasinya
dan menggunakan strategi yang efektif dalam menyampaikan
pesan dakwah untuk meningkatkan partisipasi jama'ah dan

memperkuat hubungan antara da'i dan jama'ah.
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2. Persatuan Majelis Taklim Kelurahan Dusun Besar Kota
Bengkulu perlu meningkatkan sarana dan prasarana yang
tersedia untuk mendukung proses penyampaian pesan
dakwabh.

3. Penelitian  lebih  lanjut  perlu  dilakukan  untuk
mengidentifikasi faktor-faktor lain yang mempengaruhi
efektivitas strategi komunikasi da'i dalam menyampaikan

pesan dakwah.
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