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MOTTO
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ABSTRAK

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui tindak tutur pada
iklan produk kecantikan di media sosial Youtube dan untuk
mengetahui pemanfaatan iklan produk kecantikan di media sosial
Youtube pada pembelajaran menulis teks iklan di kelas XII SMK
Negeri 2 Kota Bengkulu. Metode penelitian yang digunakan
adalah penelitian kualitatif, dengan jenis penelitian yaitu penelitian
lapangan (field research) dan kemudian dikaji dan dianalisis secara
teoritis (library reseach), dengan pengumpulan data wawancara
dan dokumentasi. Hasil temuan penelitian, maka penulis
menyimpulkan bahwa: (1) Penulis membahas tentang macam-
macam tindak tutur yang ada dalam iklan produk kecantikan di
media sosial Youtube, yaitu: (a) Representatif/Asertif: dalam iklan
ini disebukan tentang produk kecantikkan yang mengandung
banyak bahan yang bisa menyelesaikan permasalahan pada kulit
pemakainya, juga bukti dengan pemakaian produk tersebut secara
teratur dapat membuat kulit konsumen menjadi lebih baik sesuai
dengan harapan konsumen; (b) Direktif/Impositif: model iklan
menjelaskan tentang manfaat dari produk iklan kecantikkan
tersebut mengajak lawan bicaranya (model iklan lainnya) unuk
menggunakan produk iklan tersebut agar dapat membuktikan
kebenaran dari manfaat dari pemakaian produk kecantikkan
tersebut (2) Guru Bahasa Indonesia memanfaatkan iklan produk
kecantikkan yang terdapat dalam media sosial Youtube sebagai
media pembelajaran yang membantu guru menjelaskan materi
menulis teks iklan, setelah guru memberikan contoh iklan produk
kecantikan saat pembelajaran, siswa dapat membuat iklan lebih
baik dari sebelumnya, siswa juga mengerti macam-macam tindak
tutur yang harus ada di dalam iklan yang dibuatnya.

Kata Kunci: Tindak Tutur Iklan Produk Kecantikan di Media
Sosial Youtube, Menulis Teks Iklan.



ABSTRACT

The purpose of this study was to find out the speech acts of beauty
product advertisements on Youtube social media and to find out
the use of beauty product advertisements on Youtube social media
in learning to write advertisement text in class XII SMK Negeri 2
Bengkulu City. The research method used is qualitative research,
with the type of research that is field research and then studied and
analyzed theoretically (library research), by collecting interview
data and documentation. The results of the research findings, the
authors conclude that: (1) The author discusses the various speech
acts that exist in beauty product advertisements on YouTube social
media, namely: (a) Representative/Assertive: in this advertisement
it is stated about beauty products that contain a lot of ingredients
that can solve problems with the wearer's skin, as well as evidence
that regular use of these products can make consumers' skin better
according to consumer expectations; (b) Directive/Impositive: the
advertising model explains the benefits of the beauty advertising
product, invites the interlocutor (other advertising model) to use
the advertising product in order to prove the truth of the benefits of
using the beauty product (2) Indonesian teachers use product
advertisements beauty contained in Youtube social media as a
learning medium that helps teachers explain material for writing
ad text, after the teacher gives examples of beauty product
advertisements during learning, students can make advertisements
better than before, students also understand the kinds of speech acts
that must be in in his ad.

Keywords: Speech acts on beauty product advertisements on
Youtube social media, writing ad text.
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